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건강기능식품은캡슐, 정제, 분말등의성상으로획일화되어소비자에게의약품에가까운인식

국내건강기능식품시장규모 (단위 :억원)

3조5563
4조 1728 4조 2563

2016 2017 2018

[자료출처 : 한국건강기능식품협회]

캡슐/정제 과립분말 액상

21건

1건 1건

[자료출처: 식품산업통계정보시스템]
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과일/채소 홍삼/인삼 유산균음료

28%

[자료출처: 2016 가공식품세분시장현황]

30대

33.5%

과일즙/채소즙

20%
22%

14.5%
14%

20.5%

16%

40대

간편히 섭취할 수 있는 제품으로 관리 !

건강기능식품의가장중요한요소는지속적인섭취를통한건강유지및증진이다. 하지만, 기존시장에서는섭취가편리하면일반식품이거나건강기능식품이라면의약품과

식품중간사이의성상으로인식되어소비자접근성이떨어졌다. 따라서이를극복하기위한건강기능식품-음료의개발이필요하다.
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건강기능식품시장 3조 8천억(2018년기준)

남성건강기능식품 1조 2920억
전체시장* (전체구입율 34.4%)

남성호르몬보조식품(수익시장) 2000억

남성호르몬보조식품시장(최우선수익시장) 1024억원
* 원료복합제성분시장규모
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온라인광고심의
1차양산투자
크라우드펀딩
오프라인채널확보

19. 8. 와디즈펀딩
19. 8. 1차양산

1차시장진입
- 화성삼성제약
마산오프라인채널
유통

19. 10. 천하제일사료
19. 10. 2차양산

2차시장진입
- 천하제일사료
2차 양산
B2B영업중심

온라인채널
유통빌드업

20. 01. 온라인채널유통
20. 02. BEP 도달

온라인채널유통
- 오픈마켓
B2C 중심
신제품기획

20. 09. 최대매출

신제품개발및홍보
신제품런칭

신제품기획
유통채널확대
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나의챔피언 나의챔피언2 나의챔피언Ni

3-40대
남성직장인

2-30대
젊은남성

4-50대
갱년기여성

남성자양강장
기능성음료

탄산을첨가한
2-30대기호성

드링크

누에를활용한
여성갱년기증상

완화제품
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특허 1020110026570 호 발명명 발명내용

여성호르몬증강제의
제조방법및이에의해

제조되는여성호르몬증강제

남성호르몬증강제의
제조방법및이에의해

제조되는남성호르몬증강제

본 발명은 누에를 활용하여 여성
호르몬 증강제의 제조방법 및 이
에 의해 제조되는 여성호르몬 증
강제에관한것이다.

본 발명은 누에를 활용하여 남성
호르몬 증강제의 제조방법 및 이
에 의해 제조되는 남성호르몬 증
강제에관한것이다.
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사업개시 (와디즈) B2B  초기채널 지역(마산)  초기채널

㈜제일사료
㈜미래생명자원
마산라이온스클럽
두산중공업세원푸드
건국대축산대학동문회
건국대창업지원단

외

55여개
구매의향서확보
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음료전문도소매 축산사업체연계식음료독점전략 온라인사업자전용몰

매집상

식품유통기업유통대행 온라인사업자개인구매

편의점

나의챔피언2 출시후중점확보
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경기도화성시장외리마을누에농장 (150m²) 누에사육기회제공을통한농촌노인일자리창출

농촌진흥청기술이전을통한기술개발비용최소화및수익금배당을통해농촌활성화




